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全网推广方案 	 	 撰写人员介绍： 	
8年网络营销推广经验，4年网络安全防御经验，3年电商营销经验，累计签约突破 10000家各行业企业客户，累计
丰富经验。	
	
	
全网推广方案 	 	 重点适用企业群体范围： 	
业绩困难或处于急迫状态的企业、中小型的企业、依赖于网络营销的企业、资源匮乏的企业、涉及招商加盟的企业、

考虑利用网络渠道推广创造客户的企业、适合精准推广的行业包括不限于（教育培训、金融、网络公司、医疗、餐

饮招商加盟培训、新型电器、油漆、五金、机械、茶叶、装修公司、淘宝代运营及淘宝平台交易、美容美甲、企业

服务、红酒、回收、服装批发定制、硬件设备、旅游、高档眼镜、化妆品、电子品、材料、广交会、婚庆、企业及

工商服务、传媒、商标及知识产权、论文刊文杂志、殡葬、科技类、留学及移民签证、货运物流服务、紫砂壶、咨

询服务、通信服务类、高档家具或定制、平面设计或网络设计、广告、通讯设备类、种植及绿植美化、艺术品、工

程、各类配件、会展服务、化工、环保服务、装饰品及车饰品、投资、外贸、工商注册及会计服务、海外、商贸、

文玩古玩、日用品批发、生物科技、家居类、文化及企业培训、印刷、律师服务、翡翠玉石）。（满足 1点以上就有
必要做）	
	
	
全网推广方案 	 	 不适用企业群体范围： 	
连锁性品牌企业或门店、实体实业经济型的企业、涉及投资融资的企业、上市挂牌的企业、大额投资的企业、房地

产行业、AI 机器人相关行业（物联网产物）、事业单位性企业、依赖于美团外卖渠道、依赖垄断渠道或指定特定渠
道的企业、非法敏感及灰产黑产。（满足 1点以上就没必要做）	
	
	
全网推广方案 	 	 运营实现目标 	 ： 	
企业精准搜索与全网营销推广	主要目标是	帮助企业	通过全网的网络推广方式宣传企业产品，为企业的网站创造
更多流量，寻找新客户资源。	
	
全网营销的推广效果评估从八个方面入手（执行顺序为从前到后），包括：营销型网站的营销力评估、全网营销渠

道的识别与选择、终端识别与选择（电脑端/移动端）、搜索推广广告（CPC竞品类/竞价类）、关键词排名精准搜索、
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社会化媒体推广、网站访问稳定性预警与防护，网站防恶意点击识别与屏蔽。	
	
本运营的方案主要达成目标是	尽可能的将产品词	，覆盖全网搜索，创造流量与客户。	
	
	
营销型网站的营销力评估分析 	
以我个人多年的推广经验与感觉（不代表某个官方数据） 	
营销型网站的营销力（成交力）评估，打开网站，从 10 个维度进行自我评估，包括：网站呈现的正规性，网站资
质的公信力，网站设计的美观贴合度，客户联系企业的便捷性，企业联系客户的主动性，后台完善的数据分析，关

键词布局的合理性，网站信息展示的侧重点与穿透性、网站对数据的抓取力，同行及恶意点击的识别力。	 	
	
需要注意的是，千万不能依靠单一方面做营销，再好的网站也需要推广，否则不会有人知道。	
	
注：此网站评估服务为收费项，不想自己评估的，需要我们专业评估网站的联系客服。	
	
	
全网营销渠道的识别与选择 	
在互联网的推广渠道比较五花八门，如果你不是规模很大的公司（例如：京东，淘宝，百度），也没有大量的产品

线分类，也没有可任意挥霍的充裕资金（指广告费在有限范围内），并且以销售营利为公司存活的首要关键，则不

属于广泛推广类，所以一定要做精准推广（将不精准的广泛类广告渠道支出节约下来，投入精准推广，进行聚焦发

力），需按照 3个方面评估和选择渠道，包括：成本与成交的投资回报率（回报比）、流量真实度、流量精准度。	
	
精准推广的精准是指在广告投放时，需要考虑包括：选词精准、平台精准、产品性质归类精准（服务类，电商类，

实业类）	
	
	
以我个人多年的推广经验与对各个渠道的感觉（不代表某个官方数据） 	
推广方向 	 平台/渠道 	 是否 	

涉及 	

搜索词 	

特性 	 购买

需求 	

强弱 	

流量 	

对口 	

精准度 	

流量 	

真实度 	

投放 	

回报比 	

弊端或备注说明 	

搜索广告	

CPC	

百度推广	 搜索	

	

关键词	

精准覆盖	

吻合	 精准	 部分真实	 持平偏上	 1-搜索广告模式按点击

付费成本较高，选词很

关键，投放不精准会导

致亏损，投放效果评定

标准为 	 付出的广告费

与成交量关联对比；	

2-不建议找任何第三方

公司托管运营 	 广告账

户（因推广效果需与各

部门的成果数据关联对

比，例如：广告费、成

交量、咨询量、地区效

果；）第三方托管很难达

到标准。	

3-在有更优的渠道情况

下，不建议投放 360，不

真实流量较多；	

搜狗推广	 精准	 完全真实	 偶尔成交	

360推广	 不精准	 不真实	 偶尔成交	
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4-关键词匹配模式采用

短语精准模式；	

联盟广告	

CPM	

网盟广告	 图片	

展现	

广泛覆盖	 弱	 不精准	 不真实	 不易成交	 1-不建议采用图片广告，

流量不精准，并且很大

一部分流量存在误点或

诱导点击。	

信息流	

关键词排名	

SEO	

关键词优化 SEO	 搜索	

	

核心关键词	 吻合	 精准	 完全真实	 部分成交	 1-站群因做的是长尾关

键词，导致搜索量很低。	站群/霸屏	 长尾关键词	 完全真实	 偶尔成交	

电商平台	

天猫店	 搜索	 需求覆盖	 吻合	 对口	 完全真实	 容易成交	 1-公司的产品必须是属

于电商类，否则无用。	

2--今日头条的鲁班平台

是按照成交付广告费，

对于二类电商效果比较

好；	

淘宝店	

京东店	

今日头条-鲁班	 信息流	 受众覆盖	 吻合	 对口	 完全真实	 容易成交	

社会化媒体	

第三方媒介	

新闻源	 搜索	 口碑覆盖	 	 	 	 	 1-属于辅助推广类，无法

直接创造流量；	百度知道	 搜索	

高权重站引流	 图片	

或	

文字	

受众覆盖	 弱	 不精准	 部分真实	 不易成交	 1-价格很高，但是效果不

明显，除非行业站与您

公司行业完全对口。	

大数据平台	 搜索数据	 /	 挖掘需求	 弱	 不精准	 部分真实	 不易成交	 1-存在流量精准，需求度

强弱无法识别问题	抓取系统	 抓取系统	 中	 适中	 部分真实	 偶尔成交	

	
	
终端识别与选择（电脑端/移动端）分析 	
终端指电脑端或手机端，有的人说移动端流量比电脑端的流量多，其实对于企业来说俩者没有可比性，原因是因为

企业的经营行业不同，导致目标受众不同，终端流量比例自然不同，对于餐饮行业移动端流量相对比较多，对于互

联网行业电脑端流量相对比较多，对于企业来说无论是电脑搜的，还是手机搜的，并不重要，都是企业的需求客户，

决定搜索行为的是客户此时此刻方便使用什么设备，在资金充裕的情况下，电脑端和移动端都应该做，在资金不充

裕的情况下，选择适合自己行业的终端，不要盲目的听别人告诉你哪个终端好，需要自己客观的去根据行业以及目

标受众去判断。	
	
	
搜索推广广告（CPC竞品类/竞价类）分析 	
搜索推广广告（CPC模式）是目前最烧钱的推广方式，也是大部分企业支撑存活的主要渠道，	
	
如果你是通过精准推广来成交客户的模式，那么一定要注意不可以选择广泛匹配（不要听百度推广客服或托管公司

的建议），应该选用[短语+精准匹配]	或	 [短语+相近匹配]的推广模式；	
	
对于时间段选择，如果投入搜索推广的广告费是有限的，那么一定要把推广时间通过	 [短语+精准匹配]	方式铺均匀，
因为客户不一定什么时间段来咨询；	
	
对于地区段选择，如果投入的广告费充裕，应该尝试选择多个可能成交的地区，如果投入的广告费不充裕，应该只

选择一个最容易成交的或离你公司最近的省或市，进行聚焦发力；	
	
对于词的选择，	通过搜索推广广告提供的工具会把词匹配全，但是需要注意的是，需要做好屏蔽词，假设你是一
家计算机培训学校，那么屏蔽词（视频，免费，课件）等词就不该出现，要放入屏蔽名单里。	
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对于搜索推广平台的选择，无论是百度/搜狗/360/UC神马的开户费其实差不多的，但是效果和扣费是有区别的，目
前通过我 7 年的推广经验，我个人是这么认为（不代表某个官方数据），百度是扣费最狠、价格最高、数据大部分
真实，创造成交量效率最快，完全可以支撑一个公司的存活，判定为主要平台，但是不懂不深入了解百度推广会导

致亏损；搜狗是扣费较慢，价格不高，数据很真实，创造成交量效率很慢，单独做搜狗推广很难让公司存活，但确

是一个很好的补充咨询量的渠道；360 推广是扣费不低，价格持中，数据很不真实，存在很大一部分虚假点击，创
造成交量效率不成正比的一个平台，在行业特殊以及无可奈何的情况下才会去选 360推广，不建议做这个渠道；	
	
搜索推广广告的排名方式，我个人是这么认为（不代表某个官方数据），搜索推广在 2017 年是 11 个广告费，代表
了哪个企业投的词价最高，排名最高；但是在 2018 年开始，因为国家政策原因，每个关键词排名广告位只允许最
多有 4-5个，但是做搜索推广的企业远远大于排名广告位的数量，所以很有可能是按照企业投的词价高低进行对应
的概率或比例展现，也就导致了每次搜索排名广告位的位置都会不一样。	
	
搜索推广广告完全不建议找任何第三方公司托管运营广告账户，因为推广的效果需要与各部门的结果数据关联对比

才会知道推广的好与坏，例如：投放广告费的金额、产生多少成交量、产生多少咨询量、分地区产生了多少；）第

三方托管很难达到标准，尽可能自己公司招人或者自己学习。	
	
	
联盟广告（CPM网盟类/信息流/广点通）分析 	
联盟广告是指在第三方网站挂图片展示广告或者穿插在新闻流中的图片展示广告，我个人是这么认为（不代表某个

官方数据），网盟广告和搜索推广广告最本质的区别是，搜索推广广告指客户搜索关键词产生的实时需求或近期需

求，而网盟广告是通过无意中看到的宣传广告（无论在第三方网站还是在信息流中），就算联盟广告增加搜索关键

词历史记录才会展现广告的模式，此类客户的需求强度、需求时效性都非常差，在因为第三方网站会诱导点击（赚

取广告费），存在很大一部分无效点击，甚至客户点击后都不知道点了您的网站，也很容易出现投了很大一部分联

盟广告不知道钱花哪了，对于做直接效果和成交的企业，与其在联盟广告上浪费广告费，不如全部投入精准搜索推

广。	
	
	
电商类推广分析 	
电商平台目前是效果很好的推广渠道，但并不适用所有产品，如果您公司的产品属于二类电商，那么应该以电商平

台为主要推广渠道，目前我个人知道的电商平台效果比较好的有淘宝、天猫、京东、今日头条鲁班、直播电商。淘

宝是 1000 押金即可开店，因为门槛较低，所以竞争比较大，新店很难做上去，一般可采用引导老客户通过淘宝购
买的方式	或	刷单的方式进行淘宝店爆款推广；而京东、天猫、今日头条鲁班的效果会更好一些，但是入驻门槛较
高，需要交纳 3-10万保障金，且需要支付服务费或者广告费，值得说的是今日头条鲁班平台主要借助今日头条信息
流和抖音的流量，并且鲁班平台是以按成交单付费佣金的模式；直播电商则是依靠主播+直播平台+淘宝店的方式，
一般可入住工会电商或个人来做。	
	
	
客户搜索时效性与需求时效性分析 	
访问网站的客户目前处于三种状态，分别是通过电话联系企业、通过在线客服系统联系企业，不联系企业直接离开，

也代表了客户需求和意向强与弱，需求强的客户急迫联系企业，需求弱的客户简单咨询甚至不咨询；	
客户的需求是有时效性的，很大一部分客户是因为当时头脑一热的冲动购买（时间过久需求会变弱），很大一部分

客户是此时此刻正需要（需要客服及时回复），还有的客户是不久之后可能需要，或现在不需要但未来可能有需求，

针对需求强的客户需要及时回复与销售，需求弱的客户也需要保持联系，未来很有可能成交。	
	
	
搜索推广地区范围性分析 	 与业务匹配性 	
搜索推广的地区要与业务特性匹配，要考虑	客户上门远近，客户是否可能上门，物流是否可以抵达，地区远近导
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致的成交成本，如果你的广告费充足，并业务是全国性的	或是	省份性的，千万不要只投 1个城市，尽可能的省份
或全国匹配，尽可能的通过精准匹配来控制时段，推广地区的设置与精准是有效增加客户的途径。	
	
	
社会化媒体推广作用 	
社会化媒体推广不是为了创造咨询量存在的，而且为了通过企业的口碑舆论来引导客户成交，协助业务销售。	
目前主流的社会化媒体包括：	百度知道、搜狗问答、360问答、百度帖吧、百度口碑、360口碑、百度百科、各类
新闻报道及自媒体、各类视频平台、各类图片平台、微博、微信文章等等。	
社会化媒体不需要全都做，但是必须做，主要做的方向是迎合您的付费广告渠道，如果您做了百度推广广告，建议

做百度相关的社会化媒体，利用社会化媒体是为了促进付费广告的成交率、也降低业务销售难度，塑造让人放心成

交的品牌。	
	
	
网站访问稳定性预警与防护 	
在 2019 年开始起，网站访问稳定性尤其重要，因为网站是否稳定决定了网站排名优化(SEO)的稳定，以及付费推广
广告费是否被浪费，一旦排名掉落，网站排名优化(seo)其实很难恢复，如果网站被黑客破坏或劫持跳转到非法网站
会直接导致网站降权处罚，更不可能恢复排名，甚至被下架推广账户。	
	
网站打不开的原因大部分是：域名到期，域名备案失效，服务器到期，服务器被恶意攻击（DDOS/CC）;	
网站不稳定的原因大部分是：服务器带宽不稳定，服务器 CPU负载，服务器内存占满；	
网站被破坏的原因大部分是：网站标题被篡改成非法内容（网站后台漏洞），网站跳转到非法网站（网站被挂码或

DNS被劫持），网站弹出非法广告（网站被挂恶意代码），网站打开后乱码（CSS样式表丢失或空引用），网站打开后
卡住（引用了存在无法访问的 JS代码）；	
	
	
网站防恶意点击识别与屏蔽。 	
随着推广竞争加剧，网站会存在被同行恶意点击，恶意点击的表现目前有几种：1-网站被大量流量访问导致网站打
不开、2-投放的竞价付费广告被点击快速消耗，3-网站在线客服系统被大量无效点击接入。	
网站恶意点击的防御是很繁琐的，而恶意点击的操作一般是大量服务器进行的，主要识别方式是根据 IP的前三位，
IP的第四位是不断变化的，IP的前三位代表了所在服务器，以及地区等等。	
	
	
全网推广方案 	 	 执行列表与评估 	
推广方向	 执行细项	 每月	

数量	

累计	

数 量

范围	

单

位	

周期	

评估	

时长	

评估	

硬性	

要求	

搜索广告	

CPC	

百度推广/搜狗推广	 /	 /	 /	 持续	 持续	 1-搜索广告模式按点击付费成

本较高，选词很关键，投放不精

准会导致亏损，投放效果评定标

准为	 付出的广告费与成交量关

联对比；	

2-不建议找任何第三方公司托

管运营	 广告账户（因推广效果

需与各部门的成果数据关联对

比，例如：广告费、成交量、咨

询量、地区效果；）第三方托管

很难达到标准。	

搜索竞价推广视频教程	 1	 1	 套	 一次性	 一次性	

网站推广防恶意点击系统	 1	 1	 年	 持续	 持续	

营销型网站评估检查	 1	 1	 次	 一次性	 一次性	

网站稳定运行监控系统	 1	 1	 套	 持续	 持续	
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3-在有更优的渠道情况下，不建

议投放 360，不真实流量较多；	

4-关键词匹配模式采用短语精

准模式；	

关键词排名	

SEO	

百度关键词排名 SEO（产品词）	 3-10	 3-10	 词	 每月都做	 持续	 必选，有网站，电脑端，移动端	

搜狗关键词排名 SEO（品牌词）	 1-5	 1-5	 词	 每月都做	 持续	 流量较小，非必选	

360关键词排名 SEO（品牌词）	 1-3	 1-3	 词	 每月都做	 持续	 流量较小，非必选	

熊掌号 SEO与百家号	 15-3

0	

1000	 篇	 每月都做	 持续	 有网站	

百度移动端搜索下拉（产品词）	 1-3	 1-3	 词	 每月都做	 持续	 非必选	

社会化媒体	

第三方媒介	

百度口碑推广	 200	 1000	 条	 每月都做	 持续	 有网站	

百度知道推广	 800	 5000	 条	 每月都做	 持续	 必选	

搜狗问答推广	 200	 1000	 条	 每月都做	 持续	 做了百度知道，覆盖全网，可不

做此类	360问答推广	 200	 1000	 条	 每月都做	 持续	
新闻源及软文推广	 10	 300	 篇	 每月都做	 持续	 全部业务所有非法行业、非正规

不接	

百度百科词条	 1	 1	 条	 一次性	 一次性	 	

	
	
（未完，下拉） 	
	
案例展示：百度推广 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：搜狗推广 	 	

	

	
	
（未完，下拉） 	
	
案例展示：360推广 	 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：网盟广告 	 	

	
	
	
（未完，下拉） 	
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案例展示：信息流广告 	

	
	
	
（未完，下拉） 	
	
案例展示：关键词优化 SEO	 （可做百度、百度移动端、搜狗、360、uc、谷歌） 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：搜索下拉 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：网站推广防恶意点击 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：百度口碑 	
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（未完，下拉） 	
	
	
案例展示：百度百科 	
显示企业介绍的案例	
	
上海加承品牌管理有限公司：	
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%8A%E6%B5%B7%E5%8A%A0%E6%89%BF%E5%93%81%E7%89%8C%E7%AE%A1
%E7%90%86%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8	 	
中诚智远（北京）科技有限公司：	
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%AD%E8%AF%9A%E6%99%BA%E8%BF%9C%EF%BC%88%E5%8C%97%E4%BA%AC
%EF%BC%89%E7%A7%91%E6%8A%80%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8/22760838	
北京十木广告传媒有限公司	 	
https://baike.baidu.com/item/%E5%8C%97%E4%BA%AC%E5%8D%81%E6%9C%A8%E5%B9%BF%E5%91%8A%E4%BC%A0
%E5%AA%92%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8/22782439	 	
白山市村把头参茸有限公司	 	
https://baike.baidu.com/item/%E7%99%BD%E5%B1%B1%E5%B8%82%E6%9D%91%E6%8A%8A%E5%A4%B4%E5%8F%82
%E8%8C%B8%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8/22782676	 	
深圳市九凌科技有限公司：	
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https://baike.baidu.com/item/%E6%B7%B1%E5%9C%B3%E5%B8%82%E4%B9%9D%E5%87%8C%E7%A7%91%E6%8A%80
%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8	 	
	
	 	
创建+	添加内容案例	
	
深圳市九凌科技有限公司：	
https://baike.baidu.com/item/%E6%B7%B1%E5%9C%B3%E5%B8%82%E4%B9%9D%E5%87%8C%E7%A7%91%E6%8A%80
%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8	 	
华竣国际展示股份有限公司：	
https://baike.baidu.com/item/%E5%8D%8E%E7%AB%A3%E5%9B%BD%E9%99%85%E5%B1%95%E7%A4%BA%E8%82%A1
%E4%BB%BD%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8/20169068	 	
上海聚水潭网络科技有限公司：	
https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%8A%E6%B5%B7%E8%81%9A%E6%B0%B4%E6%BD%AD%E7%BD%91%E7%BB%9C
%E7%A7%91%E6%8A%80%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8	 	
湖南君鸿餐饮管理有限公司：	

https://baike.baidu.com/item/%E6%B9%96%E5%8D%97%E5%90%9B%E9%B8%BF%E9%A4%90%E9%A5%AE%E7%AE%A1
%E7%90%86%E6%9C%89%E9%99%90%E5%85%AC%E5%8F%B8/22342090	
	
	
（未完，下拉） 	
	
案例展示：站群/霸屏 	

	
	
	
（未完，下拉） 	
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案例展示：天猫店/淘宝/直通车 	

	

	
	
（未完，下拉） 	
	
案例展示：新闻源及软文推广 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：百度知道（可做百度知道、搜狗问答、360问答） 	
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（未完，下拉） 	
	
案例展示：高权重站引流 	

	

	
	
（未完，下拉） 	
	
	
	
其他参考&备注事项： 	
	
一、本方案如果适合您，但启动困难，需要推广外包，可详细咨询客服清单报价； 	
二、我公司可针对您公司情况具体，定制针对性网络营销推广方案，方案定制费 3000元/份。 	
	
	
	
（已完） 	
	
	
招商合作的目的 	 是盈利 	 并且是马上盈利 	
	
	 	
	


